ol INTERA

DIGITALNI R
MARKETING

01. Teorijski dio obuke

PET 3.10. uUvod u digitalni marketing
PON 6.10. strateski okviri digitalnog marketinga

SRI 8.10. PonasSanje potrosaca u digitalnom okruzenju
PET 10.10. Marketinska istrazivanja u digitalnom okruzenju

PON 13.10. Web sjediste - uloga i znacaj
SRI 15.10. Tehnike digitalnog marketinga

PET 17.10. zadace polaznika i rasprava

02. Terenska nastava

UTO 21.10. Posjeta Marketing & Business Meetupu u Capljini

03. Prakticni dio obuke

SRI 22.10. Vizualnidio oglasa: privlacenje paznje
éET 23.10. Sta je pixel, za 3ta nam sluzi?
PET 24.10. vVrste publika

PON 27.10. Remarketing na drustvenim mrezama

UTO 28.10. Mjerenje, optimiziranje i skaliranje kampanja
SRI 29.10. Analiza oglasa polaznika (kampanje)



04. Prakticni dio obuke

PET 31.10. uvod u kreativni sadrzaj na drustvenim mrezama

PON 3.11. Osnove copywritinga za drusdtvene mreze
SRI5.11. Copywriting u praksi

PET 7.11. Storytelling — moc¢ price u marketingu
PON 10.11. Storytelling u praksi

SRI12.11. uvoduvideo marketing

PET 14.11. Planiranje videa i scenarija

PON 17.11. Snimanje videa u praksi

SRI19.11. Snimanje videa u praksi

PET 21.11. Montaza videa

PON 24.11. Montaza videa

SRI 26.11. Fotografija u marketingu

PET 28.11. Obrada fotografija i priprema za objavu

PON 1.12. Kreiranje sadrzaja za drustvene mreze

SRI 3.12. Kreiranje sadrzaja za drustvene mreze

PET 5.12. Zavréna prezentacija i evaluacija



